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Gegriundet im Jahr 1955, vertritt der bri-
tische Verband BSRIA (Building Services
Research and Information Association) aus
Bracknell Gber 600 Mitgliedsorganisati-
onen. Sein kommerzieller Ableger, BSRIA
Ltd (www.bsria.co.uk), ist in den Bereichen
Marktforschung, Beratung, Produktpriifung,
Zertifizierung, Instrumentierung, Publikatio-
nen und Schulung tatig. BSRIA Ltd beschaf-
tigt mehr als 180 Mitarbeiter in Gro3bri-
tannien, Frankreich, Deutschland, Spanien,
China, Japan, Nordamerika und Brasilien.

BSRIA Ltd erstellt Einzel- und Multi-Client-
Marktforschungsberichte fiir den Energie-
und Gebdudetechniksektor und deckt dabei
Uiber 90 Lander ab. Zu den wiederkehrenden
Themen zéhlen Klimaanlagen, Warmepum-
pen, Kessel, Blockheizkraftwerk-Technik,
Brennstoffzellen, thermische Solarener-

Der britische Verband BSRIA hat in diesem Jahr eine umfangreiche Marktstu-
die Uber Kaltetechniksysteme in Europa erstellt. In diesem Beitrag werden
die wesentlichen Zahlen fiir den deutschen Markt zusammengefasst, der in
2012 ein Gesamtvolumen von rund 1,51 Mrd. Euro hatte.

gie, Dienstleistungen im Energiebereich,
energieeffiziente Gebdudetechnik/nach-
haltiges Bauen und Verkabelung. BSRIA
Ltd hat jingst eine Reihe detaillierter und
umfassender Berichte tiber den Markt fir
Kaltetechnik in Deutschland, GroBbritan-
nien, Frankreich, Italien, Russland, Brasilien,
Indien und China veréffentlicht.

Dem 181 Seiten umfassenden Bericht von
BSRIA Ltd zufolge hatte der deutsche Markt
fiir Kaltetechniksysteme im Jahr 2012 ei-
nen Wert von rund 1,51 Mrd. €. Der gréB3te
Marktanteil entfiel dabei auf ausgewahlte
Verdampfereinheiten (984 Mio. €), Verflissi-
gungssatze (169 Mio. €) und Kompressoren
(137 Mio. €).

Im Jahr 2012 belief sich in Deutschland der
Umsatz von hermetischen Verdichtern fir
das Kleingewerbe auf 19,2 Mio. €, von her-
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metischen Verdichtern fur den Handel auf
44,7 Mio. €, von halbhermetischen Verdich-
tern auf 49,1 Mio. € und von industriellen
Verdichtern auf 23 Mio. €.

Verdampfereinheiten

Im Markt fiir ausgewahlte Verdampferein-
heiten zdhlten im Jahr 2012 Kihlschranke
fir den Handel (285,1 Mio. €), externe Kiihl-
truhen (210,7 Mio. €), Prozesskuhler (75,9
Mio. €), Spiral-, Tunnel-, Plattengefrierer und
VRT-Gefriergerédte (61,4 Mio. €) sowie Eisbe-
reiter flir den Handel (42,2 Mio. €) zu den
groBten Sektoren.

Laut Bericht belaufen sich im Jahr 2012 die
Schétzungen fiir den deutschen Markt fur Luft-
kondensatoren/Trockenkihler auf 79,3 Mio.
€ (35000 Einheiten), fur Luftkihler auf 32,1
Mio. € (62000 Einheiten), firr Bi-Blocke auf
4,4 Mio. € (3200 Einheiten) und fiir Monoblo-
cke auf 13,1 Mio. € (9900 Einheiten). Der Bericht
enthalt auch Markteinschatzungen fur die ver-
schiedenen Arten von Warmetauschern, die in
der Kaltetechnik eingesetzt werden.

Austauschkompressoren

Der deutsche Markt fuir Austauschkompres-
soren und recycelte Kompressoren istin den
letzten finf Jahren sowohl fiir Klima- als
auch Kalteanwendungen stark zuriickge-
gangen. Dieser Trend wird sich dem Bericht
zufolge weiter fortsetzen. Neue Kompresso-
ren sind energieeffizienter als dltere Modelle
und die Preise sinken, sodass eine Entschei-
dung fur Austauschkompressoren weniger
verlockend ist. Darliber hinaus haben Kom-
pressorenhersteller oft sehr gute Angebote
fur Kunden, die auf der Suche nach einem
Ersatzkompressor sind. GEA Bock bot sei-
nen Kunden eine Recycling-Mdglichkeit
fir Kompressoren an. Dieser Service wurde
2012 jedoch aufgegeben und andere Unter-
nehmen folgten diesem Beispiel.
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Kalteverdichter-Verbundanlagen
Kalteverdichter-Verbundanlagen sind in
VerbrauchergroBmarkten, Supermarkten,
Discountern und an Tankstellen mit groBen
Verkaufsflachen beliebt. Kalteverdichter-
Verbundanlagen werden auch in Hotels,
Restaurants und in der Lebensmittelpro-
duktion sowie in der Industrie und dem
Vertriebssektor eingesetzt.

Auf dem deutschen Markt fiir Verbundan-
lagen ist in den letzten Jahren ein stetiges
Wachstum zu verzeichnen. Die Branche
konnte von der steigenden Nachfrage im
Einzelhandels- und Vertriebssektor profi-
tieren. Aufgrund von Problemen mit der
Abwaédrme- und Energieeffizienz bei Plug-
and-Play-Kuhltruhen setzen vor allem Su-
permarkte und Discounter externe Kiihltru-
hen ein. Ahnliche Uberlegungen gelten fiir
gewerbliche Prozessanwendungen wie z.B.
Nahrungsmittelproduktion, GroBbackereien
und Schlachthofe, aber auch fiir gro3ere
Anwendungen wie in der Chemieindustrie.
Kalteverdichter-Verbundanlagen kommen
traditionell im Innenbereich zum Einsatz.
Der Verkauf von Verbundanlagen fiir den
AufBlenbereich ist in den letzten Jahren je-
doch gestiegen, was vor allem auf die ge-
stiegene Notwendigkeit einer optimalen
Raumausnutzung zurtickzufiihren ist. Es ist
eine wachsende Nachfrage nach speziellen
Anforderungen hinsichtlich Larmschutz und
Asthetik zu verzeichnen.

Die meisten Kalteverdichter-Verbundanla-
gen enthalten hermetische Verdichter (ein-
schlie3lich Scroll-Verdichter), gefolgt von
halbhermetischen Kolbenverdichtern, wah-
rend offene Kolben- und Schraubenverdich-
ter eher fiir einen geringeren Umsatz sorgen.
Ebenso wie bei Luftkondensatoren und
Trockenkihlern wird der deutsche Markt
fir Luftkthler von lokalen Herstellern do-
miniert. Hierzu gehoéren insbesondere Gulint-
ner, GEA Kuba, Cabero, Roller und Thermo-
fin, von denen einige zum Teil auch Anlagen
im Ausland betreiben. Es lassen sich auch
beachtliche Importe von Unternehmen
wie Alfa Laval, Eco, Luve, Thermokey, Raffel-
Searle, Helpmann und Goedhart feststellen.

Lebensmitteleinzelhandel

Deutsche VerbrauchergroBmarkte, Super-
markte und Discounter dominieren den
deutschen Lebensmitteleinzelhandel. Der
Spitzenreiter EDEKA kontrolliert mit einem
Umsatz von mehr als 40 Mrd. € im Jahr 2011
fast 25 % des wertmafigen Lebensmittel-

www.kka-online.info
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17 HandelsH;Hf """"""""""" 03%

18 Kiaas+Kock 0.3%

19 %Dennree 0,3%

20 %Alnatura 0,3%
Sonstige 11,5%
. Gesamt . 100,0%

Fiihrende Supermarkt-Gruppen in Deutschland nach
Marktanteil in % im Jahr 2011

markts in Deutschland. Der Marktanteil von
Edeka ist in den letzten Jahren gestiegen.
Hinter EDEKA folgt REWE mit einem Markt-
anteil von 15 %. Die Schwarz-Gruppe, der
die Unternehmen Kaufland und Lidl ange-
horen, hat einen wertmaBigen Marktanteil
von knapp 14 % und die Discounter-Kette
Aldi von 12 %. Die vier gré3ten Gruppen
machen somit iber 60 % des Marktanteils
aus, was ihnen einen starken Einfluss, ins-
besondere hinsichtlich der Kiihlpraktiken
im Supermarkt-Sektor, verleiht.

Der deutsche Lebensmitteleinzelhandel
wachst analog zur allgemeinen Wirtschaft
insgesamt langsam, aber die Tiefkiihlkost
genieBt ein auBergewdhnliches Umsatz-
wachstum von bis zu 10% pro Jahr. Die
Bio-Lebensmittelmarkt-Gruppen Dennree
und Alnatura liegen beide mit einem Um-
satzwachstum von Uber 15% im Jahr 2011
deutlich Gber dem Branchendurchschnitt.
Der Verkauf von Bio-Lebensmitteln wird in
Deutschland stark ansteigen. Verbraucher-
grofBmarkte, Supermarkte und Discounter
sind die treibenden Kréfte im Lebensmitte-
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leinzelhandel. Die Marktfihrer haben einen
grof3en Einfluss auf die kommerziellen Kal-
tetechniken und die Produkte, die in die-
sem Markt angeboten werden. Der Haup-
tenergieverbrauch in Supermarkten wird
zum Kuhlen/Tiefkiihlen von Lebensmitteln
und fur Klimaanlagen sowie Beleuchtung
aufgewendet. Viele Supermarkte haben
sich jetzt zum Ziel gesetzt, ihren Kihl- und
Warmebedarf, z. T. durch den Einsatz von
Warmepumpen, zu kombinieren.

In der gleichen Weise wie die fiihrenden
Supermadrkte die Preise gegenuber ihren
Lebensmittellieferanten nach unten trei-
ben kdnnen, haben sie auch einen groflen
Einfluss auf die Preise von Kompressoren,
Verflissigungssatzen und Kélteverdichter-
Verbundanlagen, auch wenn Kompresso-
renfirmen nicht zu ihren direkten Lieferan-
ten gehoren. Da Supermarkte den grof3ten
Sektor flir Kompressorenverkdufe im Bereich
Kéltetechnik darstellen, mussen Lieferanten
flexibel sein, wenn sie nicht einen Grof3teil
ihres Umsatzes einbiiBen wollen.

Obwohl zahlreiche Supermarktgruppen CO,
(R744)-Kalteanlagen testen, werden diese
Systeme trotz Warme- und Stromeinsparun-
gen von Ublicherweise bis zu 20 % und Vor-
teilen bei der Warmeriickgewinnung bislang
in weniger als 200 Laden eingesetzt. Dies ist
viel weniger als in Danemark, Schweden,
GroB3britannien und der Schweiz.

Der Bericht enthdlt eine detaillierte Ana-
lyse der zwanzig fihrenden Supermarkt-
Gruppen in Deutschland und gibt bei vie-
len von ihnen auch Aufschluss tiber deren
Ansdtze in Punkto Kéltetechnik. Die Anzahl
der Supermarkt-Filialen ist in Deutschland
in den letzten Jahren langsam gestiegen.
Dies trifft insbesondere auf Discounter und
kleine, lokale Supermarkte zu. Dieser Trend
wird sich weiter fortsetzen, ebenso wie das
Wachstum in den neuen Fachmarkten wie
den,Perfetto” und,Standa” Concept-Stores
von REWE, die sich auf italienische Lebens-
mittel und Feinkost spezialisiert haben. Die
Zahl der Discounter lag in Deutschland zu
Beginn des Jahres 2013 bei 16221. Das ist
ein Plus von 9,8% im Vergleich zu 14806
Mérkten im Jahr 2007.

Einzelheiten zu allen Kéltestudien erhal-
ten Sie vom BSRIA Ltd Country Manager
in Deutschland, Brian Hicks (brian.hicks@
bsria.co.uk), www.bsria.co.uk/market-intelli-
gence/private-consultancy/about-wmi/wmi-
staff/bsria-germany.
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